
P ROYECTO  P I LOTO  “ P E RF I L  DE  
VISITANTES  A  LAS  VENDIMIAS  2 024 ”

38,0% Visita una vendimia

POR PRIMERA VEZ

Melipilla (1,8%) Curicó (5,7%)
Casa Blanca (6,3%)

Pirque (7,5%)
Colchagua (9,0%)

Maipo (23,1%)

Vendimia Fest
(46,7%)

Vendimias evaluadas Identificación de genero

Femenino (62,6%) No Binario (0,6%)

Masculino (36,8%)

Rango etario

5,7%

26,0%

33,8%

16,5%

11,4%

6,6%

60 o más años

45 a 59 años

35 a 44 años

30 a 34 años

25 a 29 años

18 a 24 años

Nacionalidad

Canadiense (0,3%)

Estadounidense (0,3%)

Venezolana (9,0%)

Brasileña (0,3%)

Argentina (0,6%)

Colombiana (2,1%)
Peruana (0,6%)

Chilena (86,5%)
Española (0,3%)

Situación de discapacidad o 
movilidad reducida

No; 

99,4%

Si; 0,6%

Nivel de estudios
6,0%

69,8%

24,3%

Media (Secundaria) Universitarios Posgrado

33,3%

31,4%

15,0%

20,3%

Una vez por temporada

Dos veces por temporada

Más de tres veces por temporada

Ocasionalmente

Frecuencia de asistencia a vendimias

39,5%
Durante esta temporada

ASISTIRÁ A OTRA 
VENDIMIA

74,6%
Compró

BOTELLAS DE 
VINO

85,9%
Compró

TICKET DE 
DEGUSTACIÓN 

Durante la vendimia el …

44,9%
Llegó al evento en 

VEHÍCULO 
PROPIO

40,5% Asistió a la vendimia con su

PAREJA O CÓNYUGE

Principales motivaciones 
para asistir a la vendimia

Degustar diversos tipos de vinos chilenos 
(88,9%)

Solo pasarlo bien 
(86,5%)

Conocer la gastronomía y atractivos 
turísticos de distintos valles vitivinícolas 

(74,6%)

87,7% 83,5%

87,1% 82,6%

Recomendaría a otras 
personas asistir al evento 

Repetiría su asistencia al 
evento

Recomendaría visitar 
el destino o localidad

Repetiría su asistencia 
a la localidad

6,18 5,28 5,92 6,20 6,10 5,64 4,98 5,30 5,56

Limpieza del recinto Baños Presentaciones

artísticas

Atención en los

stand

Facilidad para

comprar ticket o

recarga

Facilidad para

acceder a las

degustaciones

Estacionamiento Oferta

gastronómica

Accesibilidad

(universal) en el

evento

Evaluaciones generales del evento (escala de 1 a 7)

Elaboración: Unidad de Estudios, División de Estudios, Subsecretaría de Turismo. 

Fuente: Estudio Levantamiento Piloto “Perfil de visitantes a las vendimias” del año 
2024, realizado entre la Subsecretaría de Turismo, Enoturismo Chile y la 
Universidad de Talca. 

Nota: Este levantamiento se realizó de manera digital, no presencial y auto reportado, utilizando un cuestionario digital como herramienta para obtener la información el 
que fue distribuido a las personas asistentes a las vendimias seleccionadas a través de un correo electrónico enviado con posterioridad a la realización del evento.
Debido a la voluntariedad de respuesta del cuestionario y para motivar la respuesta de este, se elaboró un mail que invitaba a las personas a responder y evaluar la 
vendimia de la que había participado ofreciendo la posibilidad de ingresar a un sorteo si la persona completaba el cuestionario.
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